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                                                                                 PATVIRTINTA    
Klaipėdos miesto savivaldybės tarybos

2009 m.                                       d.
sprendimu Nr.
  IŠORINĖS REKLAMOS ĮRENGIMO 
KLAIPĖDOS MIESTE                                                                                                                                                         TAISYKLĖS 
I. BENDROSIOS  NUOSTATOS

1. Išorinės reklamos įrengimo Klaipėdos mieste taisyklės (toliau – Taisyklės) parengtos  vadovaujantis Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos specialiojo plano sprendiniais ir suformuotais tikslais išsaugoti bei formuoti savitą miesto įvaizdį išorinės reklamos ir vizualinėmis informacijos priemonėmis. 

2. Taisyklės reglamentuoja ir nustato išorinės reklamos įrengimo reikalavimus, eksploatavimo, priežiūros, paraiškų išorinei reklamai įrengti pateikimą ir nagrinėjimą, dokumentų, projektų pateikimą, derinimo procedūras, leidimų išdavimo tvarką, išorinės reklamos eksploatavimą, priežiūros ir išardymo reikalavimus, kontrolės bei atsakomybės už pažeidimus taikymą Klaipėdos miesto savivaldybės (toliau – Savivaldybė)  teritorijoje.   

3. Reklaminės veiklos subjektai, norintys įrengti išorinę reklamą Savivaldybės teritorijoje, turi gauti leidimą išorinei reklamai įrengti Taisyklėse nustatyta tvarka, projektuodami, įrengdami eksploatuodami bei išardydami išorinę reklamą turi vadovautis Lietuvos Respublikos įstatymais, Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos specialiojo plano sprendiniais, kitais norminiais teisės aktais ir šiomis Taisyklėmis.  

4. Leidimai išorinei reklamai įrengti, išduoti reklaminės veiklos subjektams iki Specialiojo plano patvirtinimo ir neatitinkantys Specialiojo plano sprendinių, netęsiami arba naikinami Taisyklėse nustatyta tvarka. Reklaminės veiklos subjektai turi projektuoti ir keisti išorinę reklamą vadovaudamiesi Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos Specialiojo plano sprendiniais ir šiomis Taisyklėmis.

            5. Taisyklės parengtos, vadovaujantis Lietuvos Respublikos įstatymais ir kitais norminiais teisės aktais.                                                                                                                                                                          

II. PAGRINDINĖS SĄVOKOS

6. Pagrindinės šių Taisyklių sąvokos:

6.1. Reklaminės veiklos subjektas – reklamos davėjas, gamintojas, tarpininkas ar skleidėjas.

6.2. Reklamos davėjas – asmuo, kurio iniciatyva ir interesais naudojama (užsakoma, gaminama, skleidžiama) reklama.


 6.3. Išorinė  reklama – reklama, kurios pateikimo priemonės yra ne patalpose. Šioms pateikimo priemonėms priskiriamos įvairios specialios (stendai, skydai, stulpai, vitrinos, iškabos, reklaminiai įrenginiai, komercinės nuorodos, sumontuota ant transporto priemonių išorinė reklama, laikini reklaminiai įrenginiai ir pan.) ir pritaikytos (pastatų sienos, stogai, laikini statiniai, transporto priemonės, oro balionai ir pan.) reklamos pateikimo priemonės:

 6.3.1. iškaba – prie juridinio asmens ar juridinio asmens padalinio buveinės pastato pateikta informacija, nurodanti juridinio asmens ar jo padalinio pavadinimą arba juridinio asmens ar individualia veikla besiverčiančio fizinio asmens verslo vietos pateikta informacija, nurodanti juridinio asmens ar individualia veikla besiverčiančio asmens verslo pobūdį (parduotuvė, viešbutis, kirpykla ir pan.). Iškaboje gali būti nurodytas prekių ar paslaugų ženklas, vėliava, emblema, individualia veikla besiverčiančio asmens vardas, pavardė, individualios veiklos vykdymo registracijos pažymos arba įsigyto verslo liudijimo numeris ar kita papildoma informacija (darbo laikas ir pan.);    


6.3.2. reklaminis įrenginys – speciali išorinės reklamos pateikimo priemonė, išdėstyta ne patalpose, kuria skleidžiama informacija, susijusi su asmens komercine-ūkine, finansine ar profesine veikla, skatinanti įsigyti prekių ar naudotis paslaugomis (prijungti prie inžinerinių tinklų, su pamatais arba be jų, ant pastatų aklasienių, sumontuota išorinė reklama ant transporto priemonių ir pan.);  

6.3.3. komercinė nuoroda – išorinės reklamos įrenginys, turintis tiesioginį ryšį su reklamuojamo objekto vieta, nurodantis kryptį ar atstumą iki jo. Jeigu yra daugiau kaip vienas išorinės reklamos davėjas, norintis reklamuotis toje zonoje, įrengiama kolektyvinė komercinė nuoroda; 

6.3.4. laikini reklaminiai įrenginiai – speciali trumpalaikė (iki vieno mėnesio)  išorinės reklamos pateikimo priemonė, įvykio, miesto šventinio papuošimo, renginio, akcijos, parodos ir pan. ir pateikiama Savivaldybės nustatytose vietose (virš gatvių, ant apšvietimo stulpų, įrengtuose įrenginiuose ir įrangoje, žiedinių sankryžų žaliosiose zonose ir pan.);         

6.3.5. trumpalaikė išorinė reklama – tai vienkartinė trumpalaikė (iki dešimties dienų) išorinė reklama – poligrafiniai plakatai (pranešimai, kvietimai, šventinė informacija ir pan.), tik specialiai tam tikslui įrengtose ir Savivaldybės nustatytose vietose;

6.3.6. kultūrinė, socialinė ir šviečiamoji reklama – bet kokia forma ir bet kokiomis priemonėmis už užmokestį ar kitokį atlygį arba nemokamai viešai skleidžiama informacija, kuria siekiama propaguoti kultūrinę, socialinę ir (ar) šviečiamąją veiklą ir politiką arba tokios veiklos ir politikos iniciatyvas;

6.3.7. vizualinė informacija – skleidžiama arba nukreipianti informacija apie visuomeninius, turistinius ar kitos paskirties objektus, jų buvimo vietą (reprezentacinė miesto įranga, gatvių  krypčių, gyvenamųjų  kvartalų ir teritorijų nuorodų sistema, numeracija ant pastatų  ir pan.).      

6.4. Vizualinės estetikos ir reklamos formavimo komisija, sudaryta Klaipėdos miesto savivaldybės administracijos direktoriaus įsakymu, (toliau – Komisija) – turinti patariamąjį balsą, sprendžiant išorinės reklamos bei vizualinės informacijos klausimus. Komisija sudaryta iš  miesto savivaldos, kūrybinių organizacijų atstovų, išorinės reklamos specialistų, turinčių atitinkamą kvalifikaciją,  ir veikianti vadovaujantis patvirtintu Savivaldybės administracijos darbo reglamentu.

6.5. Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos specialusis planas (toliau – Specialusis planas) – Savivaldybės tarybos sprendimu patvirtintas planavimo dokumentas, kuriame nustatyti išorinės reklamos ir vizualinės informacijos įrengimo sprendiniai, tikslai ir reglamentavimo zonos Klaipėdos mieste.

6.6. Išorinės reklamos projektas (toliau – Projektas) – parengtų dokumentų, kuriuose pateikiami reklaminės veiklos subjekto sumanytos išorinės reklamos sprendiniai (privalomieji dokumentai, aiškinamoji dalis, sprendiniai, išklotinės, brėžiniai ir t. t.), skirti  išorinei reklamai įrengti, visuma.
6.7. Leidimas išorinei reklamai įrengti (toliau – Leidimas) – Savivaldybės administracijos išduotas leidimas, kuriame nurodomas leidimo turėtojo pavadinimas, teisinė forma, kodas, buveinė, išorinės reklamos įrengimo vieta ir gabaritai, leidimo galiojimo terminas ir kita Savivaldybės nustatyta informacija, suteikianti teisę reklaminės veiklos subjektui leidime nurodytomis sąlygomis įrengti ir eksploatuoti išorinę reklamą Savivaldybės teritorijoje.

7. Taisyklėse kitas vartojamas sąvokas nustato Lietuvos Respublikos statybos įstatymas (Žin., 1996, Nr. 32-788; 2006, Nr. 116-4402), Lietuvos Respublikos ūkio ministro 2000 m. gruodžio 1 d. įsakymas Nr. 405 „Dėl Išorinės reklamos įrengimo tipinių taisyklių patvirtinimo” (Žin., 2000, Nr. 104-3305; 2008, Nr. 70-2667), Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas (Žin., 2000, Nr. 64-1937; 2008, Nr. 11-374)  ir kiti Lietuvos Respublikos įstatymai bei poįstatyminiai aktai. 

III. IŠORINĖS REKLAMOS PROJEKTAVIMO, ĮRENGIMO, EKSPLOATAVIMO IR IŠARDYMO REIKALAVIMAI  

8. Išorinės reklamos bei vizualinės informacijos projektus gali rengti tik turintys atitinkamą aukštąjį profesinį išsilavinimą dizaineriai, architektai, konstruktoriai. Projekte būtina nurodyti pastato architektą, dizainerį, savininkus, bendraturčius, jų rekvizitus. Projektai turi būti patvirtinti projektuotojų ir užsakovų parašais ir antspaudais.  

9. Savivaldybė skelbia konkursus išorinės reklamos projektams rengti bei įgyvendinti, išduoda leidimus išorinei reklamai įrengti, vykdo išorinės reklamos priežiūrą ir atlieka Specialiojo plano sprendinių ir tikslų įgyvendinimo kontrolę Savivaldybės teritorijoje. 

10. Išorinė reklama negali keisti statinių ir pastatų kompozicijos, jų vizualinių charakteristikų ir architektūrinių sprendinių, turi atitikti pastatų, statinių ir patalpų esminius reikalavimus, nurodytą nuosavybės dokumentuose paskirtį.

11. Išduodant pastatų, gyvenamųjų namų kvartalų projektavimui ar patalpų paskirties keitimui projektavimo sąlygų sąvadą techninio projekto rengimui, esant sąvade reikalavimui išorinės reklamos įrengimui, parengiama nustatyta tvarka techninio projekto sprendinių dalis.

12. Projektuojant, įrengiant ir eksploatuojant  išorinę reklamą:

12.1. išlaikyti santykį tarp iškabų ir architektūrinių fasadų, nepažeisti vizualiai fasadų ritmikos, nekeisti ir neskaidyti fasadų apdailos į kitas medžiagas, laikytis iškabų ir fasado bendros kompozicijos, neuždengti architektūrinių detalių, langų, vitrinų, durų, kolonų karnizų bareljefų, erkerių ir pan., atsižvelgti į gretimybes bei šalia esančių pastatų bendrą išklotinę;

12.2. jei viename pastate yra grupė ūkio subjektų, laikytis bendrų iškabų projektinio principo, vieningų formų, konstrukcijų, medžiagų, modulių, gabaritų ir pan., įrengimo sistemos;

12.3. senamiesčio SN1 ir SN2 zonose projektuojant ir įrengiant iškabas, išsaugoti paveldo objektų ir teritorijų savitumą, projektiniuose sprendiniuose ieškoti analogų istorinėse formose, dekoro elementuose, naudoti būdingas medžiagas ir pan.;

12.4. iškabos negali pažeisti trečiųjų asmenų interesų, dengti jų sienas, skleisti šviesą, vizualiai ir technologiškai pabloginti turto būklę; 

12.5. išorinė reklama magistralinių gatvių sanitarinių zonų ribose įrengiama Savivaldybės skelbiamų konkursų būdu pagal Savivaldybės nustatytas sąlygas, išskyrus komercines nuorodas ir laikinus reklaminius įrenginius. 

13. Nustatyto dydžio vietinė rinkliava mokama už leidimo įrengti išorinę reklamą Savivaldybės teritorijoje išdavimą. Ant Savivaldybei priklausančių arba valdytojo teise valdomų teritorijų ar objektų išorinė reklama įrengiama konkurso būdu.

14. Visi projektai turi būti parengti, vadovaujantis Specialiojo plano sprendiniais ir atitikti šių Taisyklių reikalavimus.  

15. Projektai, neatitinkantys nustatytų reikalavimų, svarstomi Komisijoje. Išvados pareiškėjui pateikiamos vadovaujantis Komisijos darbo reglamentu. 

16. Reklaminės veiklos subjektai atsako įstatymų nustatyta tvarka už išorinės reklamos įrengimą, turinį, vizualinę kokybę bei eksploataciją. 

17. Reklamos tekstai turi būti taisyklingi ir logiški, atitikti norminių aktų reikalavimus.

18. Prekybai ir paslaugoms teikti skirtų patalpų išorėje turi būti aiškiai matomas, valstybine kalba nurodytas parduodamų prekių ar teikiamų paslaugų pavadinimas.

19. Teisės aktų nustatyta tvarka lygiagrečiai vartojami užrašai kitomis kalbomis neturi dominuoti.

20. Kai reklamuojamas pagrindinis užrašas yra neverčiamas, nelietuviškas firmos pavadinimas ar grafinis žodinis prekių ar paslaugų ženklas, ženklas, valstybine kalba prirašomas rūšinis firmos ar verslo vietos pavadinimas ar kitokie aiškinamieji žodžiai. 

21. Draudžiama įrengti, klijuoti ir eksponuoti išorinę reklamą: 

21.1. negavus leidimo;

21.2. ant savavališkai pastatytų  ar įrengtų reklaminių įrenginių, išorinės reklamos objektų, laikinų ar kitų statinių;

21.3. ant tiltų, tunelių, viadukų;     

21.4. ant gatvių, aikščių dangos, apšvietimo atramų, kelio ženklų, virš gatvių (išskyrus atvejus, kai įrengti leidžiama Savivaldybės administracijos, kaip numato Specialusis planas); 

21.5. visuomeninio transporto laukimo paviljonuose nenustatytose vietose;  

21.6. ant taksofonų kabinų, bankomatų, bilietų pardavimo automatų; 

21.7. ant suolų, šiukšliadėžių ir gėlinių;  

21.8. ant skulptūrų, paminklų;  

21.9. ant medžių; 
21.10. komercinę reklamą virš gatvių važiuojamosios dalies (išskyrus šventinį miesto papuošimą ir miesto renginių reklamą);
21.11. ant kitų miesto infrastruktūros objektų nenumatytose vietose;  

21.12. Specialiajame plane draudžiamose vietose; 

21.13. kitose Lietuvos Respublikos įstatymais ir poįstatyminiais teisės aktais draudžiamose vietose ir draudžiamais būdais; 

21.14. garsinė reklama savivaldybės teritorijoje.

22. Už išorinės reklamos vizualinę estetinę išvaizdą, atnaujinimą, turinį, konstrukcijų kokybę atsako reklamos davėjas. Leidimas, patvirtintas reklamos projektas ar jo kopija laikomi reklaminės veiklos subjekto buveinėje ir toje įmonėje, įstaigoje, organizacijoje arba jų padaliniuose, kurie teikia reklamuojamas paslaugas ar prekes. 

23. Išorinė reklama ir įranga demontuojama, aplinka, fasadai sutvarkomi, kai išorinė reklama neatitinka Specialiojo plano sprendinių, pasibaigia leidimo galiojimo terminas, statinių, pastatų ar kitų objektų, ant kurių įrengta išorinė reklama, savininko sutikimo galiojimas, kai reklaminės veiklos subjektas arba juridinis asmuo nutraukia savo veiklą.

24. Laikiniems reklaminiams įrenginiams taikomi bendrieji išorinės reklamos įrengimo, eksploatavimo ir demontavimo reikalavimai. Trumpalaikė išorinė reklama ir laikini reklaminiai įrenginiai įrengiami iki renginio pradžios ir turi būti demontuoti arba nuimti ne vėliau kaip kitą dieną pasibaigus renginiui. 

25. Reklaminės veiklos subjektas atsako už projekte numatytų ir patvirtintų sprendinių įgyvendinimą bei kokybišką įrengimą.

26. Išorinės reklamos įrengimo, eksploatavimo ir išardymo Savivaldybės teritorijoje reikalavimų laikymosi kontrolę pagal kompetenciją atlieka Savivaldybės administracija.

IV. REKLAMOS PROJEKTŲ SUDĖTIS  

27. Projektų sudėtinės dalys: 

27.1. situacijos planas;  

27.2. topografinė nuotrauka (ne senesnė kaip vienerių metų);

27.3. aiškinamasis raštas;

27.4. objekto, ant kurio įrengiama išorinė reklama, esamos situacijos fotografuota  medžiaga (teritorijų, statinių, pastatų fasadų, esamų  reklaminių  iškabų, vitrinų, gretimybių fotofiksacija ir pan.);  

27.5. fasado arba teritorijos vaizdas su įkomponuota išorine reklama (fasadas – nurodyti  iškabos vietą, atstumus, gabaritus, esamas gretimybes, vitrinas, fasado tvarkymą, spalvinį sprendimą, teritorija – teritorijos plane nurodyti išorinę reklamą su atstumais ir matmenimis, topografinį teritorijos ir požeminių tinklų planą (ne senesnį kaip vienerių metų), teritorijos tvarkymo sprendinius, dangas, apšvietimą ir pan.);           

27.6. išorinės reklamos detalizacijos (gabaritai, medžiagos, turinys, spalvinis sprendimas);  

27.7. konstrukcijos (tvirtinimo mazgai, apdailos elementai, detalizacijos ir pan.); 

27.8. apšvietimas  (šviestuvai, tvirtinimai, vaizdas tamsiu paros metu, ir pan.);

27.9. prekės ženklo registracijos liudijimo patvirtintas nuorašas, jeigu ženklas registruotas (numatytas naudoti išorinėje reklamoje);  

27.10. projektas turi būti patvirtintas (pasirašytas projekto vadovo, projektuotojų ir savininkų ar bendraturčių);

27.11. reklaminės veiklos subjekto duomenys (išorinės reklamos įrengimo užsakovo, projektuotojo, gamintojo, reklamos davėjo teisingi duomenys);     

27.12. teisę disponuoti objektu, ant kurio įrengiama išorinė reklama (pastatas, statinys, teritorija ir pan.), tinkamai patvirtintų dokumentų kopijos;    

27.13. sutarties tarp reklaminės veiklos subjekto (užsakovo) ir projektuotojo kopija (reklamos projektui rengti); 

27.14. projektas, 2 egz.;                      

27.15. projektas skaitmeninėje laikmenoje, 2 egz.

V. REKLAMOS PROJEKTŲ DERINIMO TVARKA

28. Reklaminės veiklos subjektas pateikia paraišką leidimui gauti su reklamos projektu Savivaldybės administracijai. 

29. Paraiška leidimui gauti registruojama tik pateikus reklamos projektą, kaip nurodyta šių taisyklių 27 punkte. Pareiškėjui įteikiama registruotos paraiškos kopija. 

30. Projektai derinami priklausomai nuo išorinės reklamos paskirties pagal kompetenciją  su:

30.1. vyriausiuoju kalbos tvarkytoju;

30.2. Savivaldybės Paveldosaugos skyriaus atstovu (SN1 ir SN2 zonose, jeigu pastatai arba teritorija yra saugomi valstybės ar Savivaldybės);

30.3. Kultūros paveldo departamento Klaipėdos teritorinio padalinio atstovu (SN1 ir SN2 zonose, jeigu pastatai yra saugomi valstybės arba Savivaldybės ir yra saugomoje teritorijoje);

30.4. tinklus eksploatuojančiomis organizacijomis (jeigu reklaminis įrenginys yra su pamatais arba prijungtas prie inžinierinių komunikacijų);

30.5. Eismo priežiūros tarnybos atstovu, kai to reikalauja teisės aktai;

30.6. Savivaldybės Architektūros ir miesto planavimo skyriaus atstovu.

VI. LEIDIMŲ ĮRENGTI IŠORINĘ REKLAMĄ IŠDAVIMAS

31. Išorinę reklamą galima įrengti visoje Savivaldybės teritorijoje, tik turint Savivaldybės administracijos išduotą leidimą. Išorinė reklama įrengiama, vadovaujantis Išorinės reklamos įrengimo Klaipėdos mieste taisyklėmis.

32. Leidimą įrengti išorinę reklamą išduoda Savivaldybės administracija. 

33. Reklaminės veiklos subjektai (fiziniai ir juridiniai asmenys), norintys gauti leidimą įrengti Savivaldybės teritorijoje išorinę reklamą, Savivaldybės Ryšių su visuomene skyriaus priimamajam pateikia: 

33.1. nustatytos formos paraišką;

33.2. nustatyta tvarka suderintą reklamos projektą arba tinkamai patvirtintą jo kopiją;  

33.3. tinkamai patvirtintą reklaminės veiklos subjekto registravimo pažymėjimo kopiją arba fizinio asmens tapatybę patvirtinantį dokumentą; 

33.4. mokėjimo pavedimo ar kvito apie sumokėtą nustatytą vietinę rinkliavą originalą ir kopiją (pateikiama po sprendimo išduoti leidimą);

33.5. mokėjimo pavedimo ar kvito apie sumokėtą nustatytą vietinę rinkliavą už komunalinių atliekų surinkimą ir tvarkymą originalą ir kopiją (kai dalinami ar platinami reklaminiai lapeliai, bukletai ir kita poligrafinė produkcija Savivaldybės teritorijoje).

34. Leidimai reklaminiams įrenginiams įrengti išduodami pageidaujamam laikotarpiui, bet ne ilgiau kaip iki einamųjų metų pabaigos.

35. Leidimai registruojami registre.

36. Leidimai laikiniems reklaminiams įrenginiams išduodami laikotarpiui, už kurį sumokėta vietinė rinkliava, bet ne ilgesniam laikui, kaip nustatyta šių taisyklių 6.3.4 punkte. Pasibaigus renginiui, akcijai, įvykiui, parodai ir pan., pareiškėjas ar užsakovas išmontuoja arba nukelia išorinę reklamą savo lėšomis.  

37. Leidimai išduodami per 30 kalendorinių dienų nuo visų reikalingų dokumentų pateikimo dienos.

38. Savivaldybės administracija gali vienašališkai panaikinti leidimą, apie tai informavusi reklaminės veiklos subjektą  prieš 2 savaites, jeigu: 

38.1. paaiškėja, kad leidimui gauti buvo pateikti klaidingi ar neteisingi dokumentai. Šiuo atveju sumokėta vietinė rinkliava negrąžinama; 

38.2. išorinė reklama įrengta, nesilaikant galiojančių Lietuvos Respublikos teisės aktų, Savivaldybės tarybos sprendimų. Šiuo atveju sumokėta vietinė rinkliava negrąžinama;

38.3. teritorija, kurioje įrengta išorinė reklama, reikalinga miesto reikmėms. Šiuo atveju reklaminės veiklos subjektui pasiūloma kita išorinei reklamai įrengti vieta ir išduodamas kitas leidimas arba grąžinama permokėtos vietinės rinkliavos dalis Mokesčių administravimo įstatymo nustatyta tvarka.

39. Leidimas panaikinamas reklaminės veiklos subjekto pageidavimu. Sumokėta vietinė rinkliava šiuo atveju negrąžinama.

40. Leidimas negali būti perduotas kitiems fiziniams ar juridiniams asmenims.

41. Jeigu reklaminės veiklos subjektas nesumoka nustatytos vietinės rinkliavos arba jam buvo panaikintas leidimas, vadovaujantis 38.1 ir 38.2 punktais, naujas leidimas įrengti išorinei reklamai išduodamas ne anksčiau kaip po 1 metų nuo leidimo panaikinimo dienos. 

42. Reklaminiai įrenginiai be reklamos turinio negali būti eksploatuojami ilgiau kaip 10 dienų. Už šį laikotarpį reklaminės veiklos subjektas moka nustatyto dydžio vietinę rinkliavą. Pasibaigus šiam laikotarpiui, reklaminės veiklos subjektas privalo atnaujinti reklamos turinį arba eksponuoti socialinę, kultūrinę ar šviečiamąją informaciją, mokėdamas vietinę rinkliavą, vadovaujantis  Vietinės rinkliavos už išorinę reklamą nuostatais. 

43. Socialinė, kultūrinė ar šviečiamoji informacija, nemokant nustatyto dydžio rinkliavos, gali būti eksponuojama ne ilgiau kaip 90 dienų per metus. Nekomercinės reklamos, susijusios su Savivaldybės poreikiais, eksponavimo terminas gali būti nustatomas sutartimis ir  neįskaitomas į leidžiamą 90 dienų per metus terminą. 

44. Dokumentų priėmimo, leidimų išdavimo vidaus tvarką nustato, paraiškų ir leidimų formas tvirtina Savivaldybės administracijos direktorius.

VII. IŠORINĖS REKLAMOS KONTROLĖ

45. Išorinės reklamos įrengimo, eksploatavimo ir išardymo Savivaldybės teritorijoje reikalavimų laikymąsi ir kontrolę pagal kompetenciją vykdo Savivaldybės administracija.

VIII. BAIGIAMOSIOS NUOSTATOS

46. Reklaminės veiklos subjektams, pažeidusiems Lietuvos Respublikos įstatymų ir kitų teisės aktų bei šių Taisyklių reikalavimus, taikoma Lietuvos Respublikos įstatymų nustatyta atsakomybė. 

47. Reklaminės veiklos subjektams, turintiems leidimą išorinei reklamai, 2 kartus per metus pažeidusiems  šių Taisyklių reikalavimus, už ką buvo paskirta administracinė nuobauda, leidimas yra panaikinamas.

48. Ginčai tarp reklaminės veiklos subjektų ir išorinės reklamos kontrolę vykdančių institucijų sprendžiami įstatymų nustatyta tvarka.

_________________________
                                                                                 Lyginamasis varijantas

                                                                                 PATVIRTINTA

Klaipėdos miesto savivaldybės tarybos

2009 m.                                       d.

sprendimu Nr.
  IŠORINĖS REKLAMOS ĮRENGIMO 

KLAIPĖDOS MIESTE                                                                                                                                                         TAISYKLĖS                 

I. BENDROSIOS  NUOSTATOS

1. Išorinės reklamos įrengimo Klaipėdos mieste taisyklės (toliau – Taisyklės) parengtos  vadovaujantis Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos specialiojo plano sprendiniais ir suformuotais tikslais išsaugoti bei formuoti savitą miesto įvaizdį išorinės reklamos ir vizualinėmis informacijos priemonėmis. 

2. Taisyklės reglamentuoja ir nustato išorinės reklamos įrengimo reikalavimus, eksploatavimo, priežiūros, paraiškų išorinei reklamai įrengti pateikimą ir nagrinėjimą, dokumentų, projektų pateikimą, derinimo procedūras, leidimų išdavimo tvarką, išorinės reklamos eksploatavimą, priežiūros ir išardymo reikalavimus, kontrolės bei atsakomybės už pažeidimus taikymą Klaipėdos miesto savivaldybės (toliau – Savivaldybė)  teritorijoje.   

3. Reklaminės veiklos subjektai, norintys įrengti išorinę reklamą Savivaldybės teritorijoje, turi gauti leidimą išorinei reklamai įrengti Taisyklėse nustatyta tvarka, projektuodami, įrengdami eksploatuodami bei išardydami išorinę reklamą turi vadovautis Lietuvos Respublikos įstatymais, Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos specialiojo plano sprendiniais, kitais norminiais teisės aktais ir šiomis Taisyklėmis.  

4. Leidimai išorinei reklamai įrengti, išduoti reklaminės veiklos subjektams iki Specialiojo plano patvirtinimo ir neatitinkantys Specialiojo plano sprendinių, netęsiami arba naikinami Taisyklėse nustatyta tvarka. Reklaminės veiklos subjektai turi projektuoti ir keisti išorinę reklamą vadovaudamiesi Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos Specialiojo plano sprendiniais ir šiomis Taisyklėmis.

            5. Taisyklės parengtos, vadovaujantis Lietuvos Respublikos įstatymais ir kitais norminiais teisės aktais.                                                                                                                                                                          

II. PAGRINDINĖS SĄVOKOS

6. Pagrindinės šių Taisyklių sąvokos:

6.1. Reklaminės veiklos subjektas – reklamos davėjas, gamintojas, tarpininkas ar skleidėjas.

6.2. Reklamos davėjas – asmuo, kurio iniciatyva ir interesais naudojama (užsakoma, gaminama, skleidžiama) reklama.


 6.3. Išorinė  reklama – reklama, kurios pateikimo priemonės yra ne patalpose. Šioms pateikimo priemonėms priskiriamos įvairios specialios (stendai, skydai, stulpai, vitrinos, iškabos, reklaminiai įrenginiai, komercinės nuorodos, sumontuota ant transporto priemonių išorinė reklama, laikini reklaminiai įrenginiai ir pan.) ir pritaikytos (pastatų sienos, stogai, laikini statiniai, transporto priemonės, oro balionai ir pan.) reklamos pateikimo priemonės:
 6.3.1. iškaba – prie juridinio asmens ar juridinio asmens padalinio buveinės pastato pateikta informacija, nurodanti juridinio asmens ar jo padalinio pavadinimą arba juridinio asmens ar individualia veikla besiverčiančio fizinio asmens verslo vietos pateikta informacija, nurodanti juridinio asmens ar individualia veikla besiverčiančio asmens verslo pobūdį (parduotuvė, viešbutis, kirpykla ir pan.). Iškaboje gali būti nurodytas prekių ar paslaugų ženklas, vėliava, emblema, individualia veikla besiverčiančio asmens vardas, pavardė, individualios veiklos vykdymo registracijos pažymos arba įsigyto verslo liudijimo numeris ar kita papildoma informacija (darbo laikas ir pan.);    


6.3.2. reklaminis įrenginys – speciali išorinės reklamos pateikimo priemonė, išdėstyta ne patalpose, kuria skleidžiama informacija, susijusi su asmens komercine-ūkine, finansine ar profesine veikla, skatinanti įsigyti prekių ar naudotis paslaugomis (prijungti prie inžinerinių tinklų, su pamatais arba be jų, ant pastatų aklasienių, sumontuota išorinė reklama ant transporto priemonių ir pan.);  

6.3.3. komercinė nuoroda – išorinės reklamos įrenginys, turintis tiesioginį ryšį su reklamuojamo objekto vieta, nurodantis kryptį ar atstumą iki jo. Jeigu yra daugiau kaip vienas išorinės reklamos davėjas, norintis reklamuotis toje zonoje, įrengiama kolektyvinė komercinė nuoroda; 

6.3.4. laikini reklaminiai įrenginiai – speciali trumpalaikė (iki vieno mėnesio)  išorinės reklamos pateikimo priemonė, įvykio, miesto šventinio papuošimo, renginio, akcijos, parodos ir pan. ir pateikiama Savivaldybės nustatytose vietose (virš gatvių, ant apšvietimo stulpų, įrengtuose įrenginiuose ir įrangoje, žiedinių sankryžų žaliosiose zonose ir pan.);         

6.3.5. trumpalaikė išorinė reklama – tai vienkartinė trumpalaikė (iki dešimties dienų) išorinė reklama – poligrafiniai plakatai (pranešimai, kvietimai, šventinė informacija ir pan.), tik specialiai tam tikslui įrengtose ir Savivaldybės nustatytose vietose;
6.3.6. kultūrinė, socialinė ir šviečiamoji reklama – bet kokia forma ir bet kokiomis priemonėmis už užmokestį ar kitokį atlygį arba nemokamai viešai skleidžiama informacija, kuria siekiama propaguoti kultūrinę, socialinę ir (ar) šviečiamąją veiklą ir politiką arba tokios veiklos ir politikos iniciatyvas;
6.3.7. vizualinė informacija – skleidžiama arba nukreipianti informacija apie visuomeninius, turistinius ar kitos paskirties objektus, jų buvimo vietą (reprezentacinė miesto įranga, gatvių  krypčių, gyvenamųjų  kvartalų ir teritorijų nuorodų sistema, numeracija ant pastatų  ir pan.).      

6.4. Vizualinės estetikos ir reklamos formavimo komisija, sudaryta Klaipėdos miesto savivaldybės administracijos direktoriaus įsakymu, (toliau – Komisija) – turinti patariamąjį balsą, sprendžiant išorinės reklamos bei vizualinės informacijos klausimus. Komisija sudaryta iš  miesto savivaldos, kūrybinių organizacijų atstovų, išorinės reklamos specialistų, turinčių atitinkamą kvalifikaciją,  ir veikianti vadovaujantis patvirtintu Savivaldybės administracijos darbo reglamentu.

6.5. Klaipėdos miesto vizualinės informacijos ir išorinės reklamos specialusis planas (toliau – Specialusis planas) – Savivaldybės tarybos sprendimu patvirtintas planavimo dokumentas, kuriame nustatyti išorinės reklamos ir vizualinės informacijos įrengimo sprendiniai, tikslai ir reglamentavimo zonos Klaipėdos mieste.

6.6. Išorinės reklamos projektas (toliau – Projektas) – parengtų dokumentų, kuriuose pateikiami reklaminės veiklos subjekto sumanytos išorinės reklamos sprendiniai (privalomieji dokumentai, aiškinamoji dalis, sprendiniai, išklotinės, brėžiniai ir t. t.), skirti  išorinei reklamai įrengti, visuma.

6.7. Leidimas išorinei reklamai įrengti (toliau – Leidimas) – Savivaldybės administracijos išduotas leidimas, kuriame nurodomas leidimo turėtojo pavadinimas, teisinė forma, kodas, buveinė, išorinės reklamos įrengimo vieta ir gabaritai, leidimo galiojimo terminas ir kita Savivaldybės nustatyta informacija, suteikianti teisę reklaminės veiklos subjektui leidime nurodytomis sąlygomis įrengti ir eksploatuoti išorinę reklamą Savivaldybės teritorijoje.
7. Taisyklėse kitas vartojamas sąvokas nustato Lietuvos Respublikos statybos įstatymas (Žin., 1996, Nr. 32-788; 2006, Nr. 116-4402), Lietuvos Respublikos ūkio ministro 2000 m. gruodžio 1 d. įsakymas Nr. 405 „Dėl Išorinės reklamos įrengimo tipinių taisyklių patvirtinimo” (Žin., 2000, Nr. 104-3305; 2008, Nr. 70-2667), Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas (Žin., 2000, Nr. 64-1937; 2008, Nr. 11-374)  ir kiti Lietuvos Respublikos įstatymai bei poįstatyminiai aktai. 

III. IŠORINĖS REKLAMOS PROJEKTAVIMO, ĮRENGIMO, EKSPLOATAVIMO IR IŠARDYMO REIKALAVIMAI  

8. Išorinės reklamos bei vizualinės informacijos projektus gali rengti tik turintys atitinkamą aukštąjį profesinį išsilavinimą dizaineriai, architektai, konstruktoriai. Projekte būtina nurodyti pastato architektą, dizainerį, savininkus, bendraturčius, jų rekvizitus. Projektai turi būti patvirtinti projektuotojų ir užsakovų parašais ir antspaudais.  

9. Savivaldybė skelbia konkursus išorinės reklamos projektams rengti bei įgyvendinti, išduoda leidimus išorinei reklamai įrengti, vykdo išorinės reklamos priežiūrą ir atlieka Specialiojo plano sprendinių ir tikslų įgyvendinimo kontrolę Savivaldybės teritorijoje. 

10. Išorinė reklama negali keisti statinių ir pastatų kompozicijos, jų vizualinių charakteristikų ir architektūrinių sprendinių, turi atitikti pastatų, statinių ir patalpų esminius reikalavimus, nurodytą nuosavybės dokumentuose paskirtį.

11. Išduodant pastatų, gyvenamųjų namų kvartalų projektavimui ar patalpų paskirties keitimui projektavimo sąlygų sąvadą techninio projekto rengimui, esant sąvade reikalavimui išorinės reklamos įrengimui, parengiama nustatyta tvarka techninio projekto sprendinių dalis.

12. Projektuojant, įrengiant ir eksploatuojant  išorinę reklamą:

12.1. išlaikyti santykį tarp iškabų ir architektūrinių fasadų, nepažeisti vizualiai fasadų ritmikos, nekeisti ir neskaidyti fasadų apdailos į kitas medžiagas, laikytis iškabų ir fasado bendros kompozicijos, neuždengti architektūrinių detalių, langų, vitrinų, durų, kolonų karnizų bareljefų, erkerių ir pan., atsižvelgti į gretimybes bei šalia esančių pastatų bendrą išklotinę;

12.2. jei viename pastate yra grupė ūkio subjektų, laikytis bendrų iškabų projektinio principo, vieningų formų, konstrukcijų, medžiagų, modulių, gabaritų ir pan., įrengimo sistemos;

12.3. senamiesčio SN1 ir SN2 zonose projektuojant ir įrengiant iškabas, išsaugoti paveldo objektų ir teritorijų savitumą, projektiniuose sprendiniuose ieškoti analogų istorinėse formose, dekoro elementuose, naudoti būdingas medžiagas ir pan.;

12.4. iškabos negali pažeisti trečiųjų asmenų interesų, dengti jų sienas, skleisti šviesą, vizualiai ir technologiškai pabloginti turto būklę; 

12.5. išorinė reklama magistralinių gatvių sanitarinių zonų ribose įrengiama Savivaldybės skelbiamų konkursų būdu pagal Savivaldybės nustatytas sąlygas, išskyrus komercines nuorodas ir laikinus reklaminius įrenginius. 

13. Nustatyto dydžio vietinė rinkliava mokama už leidimo įrengti išorinę reklamą Savivaldybės teritorijoje išdavimą. Ant Savivaldybei priklausančių arba valdytojo teise valdomų teritorijų ar objektų išorinė reklama įrengiama konkurso būdu.

14. Visi projektai turi būti parengti, vadovaujantis Specialiojo plano sprendiniais ir atitikti šių Taisyklių reikalavimus.  

15. Projektai, neatitinkantys nustatytų reikalavimų, svarstomi Komisijoje. Išvados pareiškėjui pateikiamos vadovaujantis Komisijos darbo reglamentu. 

16. Reklaminės veiklos subjektai atsako įstatymų nustatyta tvarka už išorinės reklamos įrengimą, turinį, vizualinę kokybę bei eksploataciją. 

17. Reklamos tekstai turi būti taisyklingi ir logiški, atitikti norminių aktų reikalavimus.

18. Prekybai ir paslaugoms teikti skirtų patalpų išorėje turi būti aiškiai matomas, valstybine kalba nurodytas parduodamų prekių ar teikiamų paslaugų pavadinimas.

19. Teisės aktų nustatyta tvarka lygiagrečiai vartojami užrašai kitomis kalbomis neturi dominuoti.

20. Kai reklamuojamas pagrindinis užrašas yra neverčiamas, nelietuviškas firmos pavadinimas ar grafinis žodinis prekių ar paslaugų ženklas, ženklas, valstybine kalba prirašomas rūšinis firmos ar verslo vietos pavadinimas ar kitokie aiškinamieji žodžiai. 

21. Draudžiama įrengti, klijuoti ir eksponuoti išorinę reklamą: 

21.1. negavus leidimo;

21.2. ant savavališkai pastatytų  ar įrengtų reklaminių įrenginių, išorinės reklamos objektų, laikinų ar kitų statinių;

21.3. ant tiltų, tunelių, viadukų;     

21.4. ant gatvių, aikščių dangos, apšvietimo atramų, kelio ženklų, virš gatvių (išskyrus atvejus, kai įrengti leidžiama Savivaldybės administracijos, kaip numato Specialusis planas); 

21.5. visuomeninio transporto laukimo paviljonuose nenustatytose vietose;  

21.6. ant taksofonų kabinų, bankomatų, bilietų pardavimo automatų; 

21.7. ant suolų, šiukšliadėžių ir gėlinių;  

21.8. ant skulptūrų, paminklų;  

21.9. ant medžių;
21.10. komercinę reklamą virš gatvių važiuojamosios dalies (išskyrus šventinį miesto papuošimą ir miesto renginių reklamą);

21.11. ant kitų miesto infrastruktūros objektų nenumatytose vietose;  

21.12. Specialiajame plane draudžiamose vietose; 

21.13. kitose Lietuvos Respublikos įstatymais ir poįstatyminiais teisės aktais draudžiamose vietose ir draudžiamais būdais; 
21.14. garsinė reklama savivaldybės teritorijoje.
22. Už išorinės reklamos vizualinę estetinę išvaizdą, atnaujinimą, turinį, konstrukcijų kokybę atsako reklamos davėjas. Leidimas, patvirtintas reklamos projektas ar jo kopija laikomi reklaminės veiklos subjekto buveinėje ir toje įmonėje, įstaigoje, organizacijoje arba jų padaliniuose, kurie teikia reklamuojamas paslaugas ar prekes. 

23. Išorinė reklama ir įranga demontuojama, aplinka, fasadai sutvarkomi, kai išorinė reklama neatitinka Specialiojo plano sprendinių, pasibaigia leidimo galiojimo terminas, statinių, pastatų ar kitų objektų, ant kurių įrengta išorinė reklama, savininko sutikimo galiojimas, kai reklaminės veiklos subjektas arba juridinis asmuo nutraukia savo veiklą.
24. Laikiniems reklaminiams įrenginiams taikomi bendrieji išorinės reklamos įrengimo, eksploatavimo ir demontavimo reikalavimai. Trumpalaikė išorinė reklama ir laikini reklaminiai įrenginiai įrengiami iki renginio pradžios ir turi būti demontuoti arba nuimti ne vėliau kaip kitą dieną pasibaigus renginiui. 

25. Reklaminės veiklos subjektas atsako už projekte numatytų ir patvirtintų sprendinių įgyvendinimą bei kokybišką įrengimą.

26. Išorinės reklamos įrengimo, eksploatavimo ir išardymo Savivaldybės teritorijoje reikalavimų laikymosi kontrolę pagal kompetenciją atlieka Savivaldybės administracija.

IV. REKLAMOS PROJEKTŲ SUDĖTIS  

27. Projektų sudėtinės dalys: 

27.1. situacijos planas;  
27.2. topografinė nuotrauka (ne senesnė kaip vienerių metų);

27.3. aiškinamasis raštas;

27.4. objekto, ant kurio įrengiama išorinė reklama, esamos situacijos fotografuota  medžiaga (teritorijų, statinių, pastatų fasadų, esamų  reklaminių  iškabų, vitrinų, gretimybių fotofiksacija ir pan.);  

27.5. fasado arba teritorijos vaizdas su įkomponuota išorine reklama (fasadas – nurodyti  iškabos vietą, atstumus, gabaritus, esamas gretimybes, vitrinas, fasado tvarkymą, spalvinį sprendimą, teritorija – teritorijos plane nurodyti išorinę reklamą su atstumais ir matmenimis, topografinį teritorijos ir požeminių tinklų planą (ne senesnį kaip vienerių metų), teritorijos tvarkymo sprendinius, dangas, apšvietimą ir pan.);           

27.6. išorinės reklamos detalizacijos (gabaritai, medžiagos, turinys, spalvinis sprendimas);  

27.7. konstrukcijos (tvirtinimo mazgai, apdailos elementai, detalizacijos ir pan.); 

27.8. apšvietimas  (šviestuvai, tvirtinimai, vaizdas tamsiu paros metu, ir pan.);

27.9. prekės ženklo registracijos liudijimo patvirtintas nuorašas, jeigu ženklas registruotas (numatytas naudoti išorinėje reklamoje);  

27.10. projektas turi būti patvirtintas (pasirašytas projekto vadovo, projektuotojų ir savininkų ar bendraturčių);

27.11. reklaminės veiklos subjekto duomenys (išorinės reklamos įrengimo užsakovo, projektuotojo, gamintojo, reklamos davėjo teisingi duomenys);     

27.12. teisę disponuoti objektu, ant kurio įrengiama išorinė reklama (pastatas, statinys, teritorija ir pan.), tinkamai patvirtintų dokumentų kopijos;    

27.13. sutarties tarp reklaminės veiklos subjekto (užsakovo) ir projektuotojo kopija (reklamos projektui rengti); 

27.14. projektas, 2 egz.;                      

27.15. projektas skaitmeninėje laikmenoje, 2 egz.

V. REKLAMOS PROJEKTŲ DERINIMO TVARKA

28. Reklaminės veiklos subjektas pateikia paraišką leidimui gauti su reklamos projektu Savivaldybės administracijai. 

29. Paraiška leidimui gauti registruojama tik pateikus reklamos projektą, kaip nurodyta šių taisyklių 27 punkte. Pareiškėjui įteikiama registruotos paraiškos kopija. 

30. Projektai derinami priklausomai nuo išorinės reklamos paskirties pagal kompetenciją  su:

30.1. vyriausiuoju kalbos tvarkytoju;

30.2. Savivaldybės Paveldosaugos skyriaus atstovu (SN1 ir SN2 zonose, jeigu pastatai arba teritorija yra saugomi valstybės ar Savivaldybės);

30.3. Kultūros paveldo departamento Klaipėdos teritorinio padalinio atstovu (SN1 ir SN2 zonose, jeigu pastatai yra saugomi valstybės arba Savivaldybės ir yra saugomoje teritorijoje);

30.4. tinklus eksploatuojančiomis organizacijomis (jeigu reklaminis įrenginys yra su pamatais arba prijungtas prie inžinierinių komunikacijų);

30.5. Eismo priežiūros tarnybos atstovu, kai to reikalauja teisės aktai;

30.6. Savivaldybės Architektūros ir miesto planavimo skyriaus atstovu.

VI. LEIDIMŲ ĮRENGTI IŠORINĘ REKLAMĄ IŠDAVIMAS

31. Išorinę reklamą galima įrengti visoje Savivaldybės teritorijoje, tik turint Savivaldybės administracijos išduotą leidimą. Išorinė reklama įrengiama, vadovaujantis Išorinės reklamos įrengimo Klaipėdos mieste taisyklėmis.

32. Leidimą įrengti išorinę reklamą išduoda Savivaldybės administracija. 

33. Reklaminės veiklos subjektai (fiziniai ir juridiniai asmenys), norintys gauti leidimą įrengti Savivaldybės teritorijoje išorinę reklamą, Savivaldybės Ryšių su visuomene skyriaus priimamajam pateikia: 

33.1. nustatytos formos paraišką;

33.2. nustatyta tvarka suderintą reklamos projektą arba tinkamai patvirtintą jo kopiją;  

33.3. tinkamai patvirtintą reklaminės veiklos subjekto registravimo pažymėjimo kopiją arba fizinio asmens tapatybę patvirtinantį dokumentą; 

33.4. mokėjimo pavedimo ar kvito apie sumokėtą nustatytą vietinę rinkliavą originalą ir kopiją (pateikiama po sprendimo išduoti leidimą);
33.5. mokėjimo pavedimo ar kvito apie sumokėtą nustatytą vietinę rinkliavą už komunalinių atliekų surinkimą ir tvarkymą originalą ir kopiją (kai dalinami ar platinami reklaminiai lapeliai, bukletai ir kita poligrafinė produkcija Savivaldybės teritorijoje).

34. Leidimai reklaminiams įrenginiams įrengti išduodami pageidaujamam laikotarpiui, bet ne ilgiau kaip iki einamųjų metų pabaigos.

35. Leidimai registruojami registre.
36. Leidimai laikiniems reklaminiams įrenginiams išduodami laikotarpiui, už kurį sumokėta vietinė rinkliava, bet ne ilgesniam laikui, kaip nustatyta šių taisyklių 6.3.4 punkte. Pasibaigus renginiui, akcijai, įvykiui, parodai ir pan., pareiškėjas ar užsakovas išmontuoja arba nukelia išorinę reklamą savo lėšomis.  

37. Leidimai išduodami per 30 kalendorinių dienų nuo visų reikalingų dokumentų pateikimo dienos.

38. Savivaldybės administracija gali vienašališkai panaikinti leidimą, apie tai informavusi reklaminės veiklos subjektą  prieš 2 savaites, jeigu: 

38.1. paaiškėja, kad leidimui gauti buvo pateikti klaidingi ar neteisingi dokumentai. Šiuo atveju sumokėta vietinė rinkliava negrąžinama; 

38.2. išorinė reklama įrengta, nesilaikant galiojančių Lietuvos Respublikos teisės aktų, Savivaldybės tarybos sprendimų. Šiuo atveju sumokėta vietinė rinkliava negrąžinama;

38.3. teritorija, kurioje įrengta išorinė reklama, reikalinga miesto reikmėms. Šiuo atveju reklaminės veiklos subjektui pasiūloma kita išorinei reklamai įrengti vieta ir išduodamas kitas leidimas arba grąžinama permokėtos vietinės rinkliavos dalis Mokesčių administravimo įstatymo nustatyta tvarka.

39. Leidimas panaikinamas reklaminės veiklos subjekto pageidavimu. Sumokėta vietinė rinkliava šiuo atveju negrąžinama.

40. Leidimas negali būti perduotas kitiems fiziniams ar juridiniams asmenims.

41. Jeigu reklaminės veiklos subjektas nesumoka nustatytos vietinės rinkliavos arba jam buvo panaikintas leidimas, vadovaujantis 38.1 ir 38.2 punktais, naujas leidimas įrengti išorinei reklamai išduodamas ne anksčiau kaip po 1 metų nuo leidimo panaikinimo dienos. 

42. Reklaminiai įrenginiai be reklamos turinio negali būti eksploatuojami ilgiau kaip 10 dienų. Už šį laikotarpį reklaminės veiklos subjektas moka nustatyto dydžio vietinę rinkliavą. Pasibaigus šiam laikotarpiui, reklaminės veiklos subjektas privalo atnaujinti reklamos turinį arba eksponuoti socialinę, kultūrinę ar šviečiamąją informaciją, mokėdamas vietinę rinkliavą, vadovaujantis  Vietinės rinkliavos už išorinę reklamą nuostatais. 

43. Socialinė, kultūrinė ar šviečiamoji informacija, nemokant nustatyto dydžio rinkliavos, gali būti eksponuojama ne ilgiau kaip 90 dienų per metus. Nekomercinės reklamos, susijusios su Savivaldybės poreikiais, eksponavimo terminas gali būti nustatomas sutartimis ir  neįskaitomas į leidžiamą 90 dienų per metus terminą. 

44. Dokumentų priėmimo, leidimų išdavimo vidaus tvarką nustato, paraiškų ir leidimų formas tvirtina Savivaldybės administracijos direktorius.

1. Vaizdinę komercinę reklamą galima įrengti, tik turint Savivaldybės išduotą leidimą.

2. Vaizdinė komercinė reklama įrengiama, vadovaujantis Lietuvos Respublikos 200 m. liepos 18 d. Reklamos įstatymu Nr. VIII – 1871, Lietuvos Respublikos ūkio ministro 200 m. gruodžio 1 d. įsakymu Nr. 405 ,,Dėl išorinės reklamos įrengimo tipinių taisyklių patvirtinimo“, Klaipėdos miesto tarybos, valdybos sprendimais.

3. Sprendimą dėl leidimo įrengti vaizdinę komercinę reklamą priima Architektūros ir urbanistikos  skyriaus vyr. specialistas – vyr. dailininkas, sprendime nurodomas ir reklamos rūšis bei įrengimo vieta. Atskirais atvejais itin svarbios ar sudėtingos reklamos įrengimą arba ginčą sprendžia miesto reklamos formavimo komisija.

4. Leidimą įrengti vaizdinę komercinę išduoda Verslo, licencijų ir leidimų skyrius, vadovaudamasis vyr. dailininko priimtu sprendimu.

5. Fiziniai ir juridiniai asmenys bei įmonės, neturinčios juridinio asmens teisių, norintys įrengti miesto teritorijoje vaizdinę komercinę reklamą, vyr. dailininkui pateikia:

prašymą;

reklamos projektą;

įmonės registravimo pažymėjimo kopiją arba fizinio asmens tapatybę patvirtinantį dokumentą;

objekto savininko (bendrasavininkiu – bendrijų, namu valdų, gyvenamuosius namus administruojančių UAB) sutikimą, jei reklama rengiama ne ant (prie) Savivaldybei priklausančių  ar valdytojo teise valdomų objektų.

6. Priėmus sprendimą dėl leidimo įrengti vaizdinę komercinę reklamą, užsakovas sumoka vietinę rinkliavą ir pateikia mokamojo pavedimo ar kvito apie sumokėtą vietinę rinkliavą originalą ir kopiją Verslo, licencijų ir leidimų skyriui. Jei reklama rengiama ne ant Savivaldybei priklausančių ar valdytojo teise valdomų objektų, vyr. dailininko sprendimas prilygsta leidimo rengti reklamą išdavimui. Vietinė rinkliava šiuo atveju nemokama, atskiras leidimas neišduodamas.

7. Vietinė rinkliava nemokama už informacinių rodyklių, įrengtų ne didesniu atstumu kaip 100 m nuo sklypo ribos, įrengimą. Informacinė rodyklė – iki 0,6 x 0,9 m ploto (kelio ženklų paslaugų grupė 701-720, LST 1335:1994) nuoroda su piktograma arba logotipu bei unifikuoto ženklo užrašu, žyminčiu objekto pavadinimą, adresą, buvimo kryptį arba atstumą iki objekto, kuri gali būti įrengiama ne didesniu kaip 100 m atstumu nuo sklypo ribos. Nurodyto tipo informacinės rodyklės teritorijose, įrašytose į Kultūros vertybių apsaugos registrą (centinė miesto dalis, senamiestis), gali būti įrengiamos tik privačiuose sklypuose arba ant pastatų, turint savininko arba nuomininko sutikimą bei nustatyta tvarka suderinus reklamos įrengimo projektą.

8. Investitoriai, sudarę su Savivaldybe sutartį dėl investicijų į miesto infrastruktūrą, gali būti atleidžiami nuo vietinės rinkliavos arba ji gali būti mažinama atskiru miesto Tarybos sprendimu.

9. Leidimai išduodami pageidaujamam laikotarpiui, bet ne ilgiau kaip iki einamųjų metų pabaigos. 

10. Leidimai registruojami registravimo žurnale.

11. Leidimai reklamai įrengti renginių metu išduodami renginio laikotarpiui. Pasibaigus renginiui, užsakovas išmontuoja ir nukelia reklamos įrenginį.

12. Kai leidimas pakeičia galiojančią sutartį dėl reklamos įrengimo, vietoje sutarties išduodamas leidimas, o sutartis nutraukiama. Miesto ūkio ir statybos skyrius šias sutartis turi nutraukti iki š. m. gegužės 1 d.

13. Savivaldybė gali vienašališkai panaikinti leidimą, apie tai raštu įspėjusi reklamos statytoją prieš 2 savaites, jeigu:

13.1 reklama įrengta, nesilaikant galiojančių Lietuvos Respublikos teisės aktų, miesto Tarybos ir Valdybos sprendimų. Šiuo atveju vietinė rinkliava negrąžinama;

13.2 teritorija, kurioje įrengta reklama, reikalinga miesto reikmėms. Šiuo atveju užsakovui pasiūloma kita reklamos įrengimo vieta arba grąžinama vietinės rinkliavos dalis Mokesčių administravimo įstatymo nustatytą tvarka.

14. Leidimas gali būti panaikintas užsakovo pageidavimu. Vietinė rinkliava šiuo atveju negrąžinama.

15.  Leidimas negali būti perduotas kitiems fiziniams ar juridiniams asmenims bei įmonėms, neturinčioms juridinio asmens teisių. 

16. Jeigu užsakovas laiku nesumoka vietinės rinkliavos arba jam buvo panaikintas leidimas pagal 13.1 p., naujas leidimas reklamai įrengti išduodamas ne anksčiau kaip po 1 metų nuo panaikinimo dienos.

17. Leidimai neišduodami subjektams, turintiems skolų Savivaldybei ar kitokių neįvykdytų įsipareigojimų.

VII. IŠORINĖS REKLAMOS KONTROLĖ

45. Išorinės reklamos įrengimo, eksploatavimo ir išardymo Savivaldybės teritorijoje reikalavimų laikymąsi ir kontrolę pagal kompetenciją vykdo Savivaldybės administracija.

VIII. BAIGIAMOSIOS NUOSTATOS

46. Reklaminės veiklos subjektams, pažeidusiems Lietuvos Respublikos įstatymų ir kitų teisės aktų bei šių Taisyklių reikalavimus, taikoma Lietuvos Respublikos įstatymų nustatyta atsakomybė. 

47. Reklaminės veiklos subjektams, turintiems leidimą išorinei reklamai, 2 kartus per metus pažeidusiems  šių Taisyklių reikalavimus, už ką buvo paskirta administracinė nuobauda, leidimas yra panaikinamas.

48. Ginčai tarp reklaminės veiklos subjektų ir išorinės reklamos kontrolę vykdančių institucijų sprendžiami įstatymų nustatyta tvarka.

